Oberosterreich —
ECHT Uberraschend.

Lebensraum flr Gaste und
Einheimische attraktiv
gestalten

Kongress ,Lebenswerter Alpenraum®
28. September 2023

Mag. Andreas Winkelhofer
Oberosterreich Tourismus

‘IIOI! ;

Erlebenswert echt. osterreich
oberosterreich.at




Der Tourismus ist keine Insel!

Politische Rahmenbedingungen und Strategien
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LEBENSGRUNDLAGE NACHHALTIG SICHERN

ZIELKORRIDOR 2
DIE LEITBRANCHE DES
21. JAHRHUNDERTS WEITERENTWICKELN

O,

AKTIONSFELDER:

— Osterreich als ,grine” Destination positionieren
— Tourismus zum ,Kraftwerk® machen

— Strukturen fiir eine nachhaltige Mobilitat
schaffen und Konnektivitat verbessern

oberdsterreich.at




Digital Transition
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Systemic Transition




Was heildt das fiir Oberosterreich?

NEUE Landes-Tourismusstrategie 2030



Allgemeine gesellschaftliche und
wirtschaftliche Trends und
Entwicklungen beeinflussen auch
die Art und Weise, wie Menschen
reisen, welche Motive und
Bedlrfnisse aber auch
Anforderungen und Erwartungen
sie damit verknupfen.

*Quellen: Zukunftsinstitut GmbH, Matthias Horx
con **Quellen: Zukunftsinstitut GmbH, Foodtrendreport 2022

(Ausgewahlte)
Allgemeine

Marktchancen

&
Potenziale

\ % NACHHALTIGKEIT*

\

MOBILITAT+

Q?Q’D REGIONALITAT++

DIGITALISIERUNG-

~ ) INDIVIDUALISIERUNG-

/ oberdsterreich.at
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@ GESUNDHEIT -

Die Tourismus-, Freizeit- und

O% RAD / BIKE~

(Relevante) ‘
Tourismus- &

Erholungswirtschaft befindet
sich aufgrund gesellschaftlicher,
technologischer, etc.

Entwicklungen standig in Freizeit-Trends
Veranderung. fur Oberoster- @ SLOW TRAVEL-
Speziell fiir Oberdsterreich sind reich

die aktuellen Tourismus-Trends

kiinftig von Relevanz.

1} RESONANZ-TOURISMUS+

/ oberdsterreich.at

N *Quellen: Zukunftsinstitut GmbH, Matthias Horx
con **Quellen: Zukunftsinstitut GmbH, Trendstudie ,Resonanz-Tourismus” 2019




Landes-

Strategien und Beitrage der Tourismus-,

&
I o u l’ls m u s Freizeit- und Erholungswirtschaft fir

einen nachhaltig attraktiven Zukunfts-
und Lebensraum Oberdsterreichs

strategie
2030




Breite Partizipation bei Strategieentwicklung

Gaste

Sekundarforschung — Sichtung von bestehenden
Marktforschungsanalysen zur Einbeziehung der
Perspektive von Nachtigungs- und Ausflugsgasten

Fach-Expert:innen

17 Expert:innen-Gesprache (17 Personen)
4 Expert:innen-Workshops (30 Personen)

Bevolkerung
Next Generation

3 Workshops und 8 Einzelinterviews
mit Next Generation

Landes-Tourismusstrategie

2030

Wettbewerb und Benchmarks

Tourismusverbande
Workshops und Ifd. Reflexion

Betriebe & Anbieter

Online-Befragung zur Einbindung der touristischen Anbieter
(315 Antworten)

18 Stakeholder-Gesprache (19 Personen)

6 Stakeholder-Workshops (80 Personen)

5 regionale Tourismusforen (130 Personen)

Institutionen & Politik

10 Gesprache mit Partei-Vertretern & Sozialpartnern

4 Strategie-Board-Sitzungen

Lfd. Abstimmungstermine mit Land Oberdsterreich
(Abteilung Wirtschaft & Forschung) und Wirtschaftskammer
Oberosterreich (Sparte Tourismus- & Freizeitwirtschaft) und
Oberosterreich Tourismus GmbH

oberdsterreich.at
Seite 14



Weg vom reinen Nachtigungszahlen — hin zu einem mehrdimensionalen Ziele-Set

Marktziele

¢ Bekanntheit

¢ |[nternationale
Ankiinfte

e Kundenloyalitat

Okonomische Soziale Ziele Okologische Ziele

Ziele e Tourismus- e Mobilitat

o Wertschépfung akzeptanz o Zertifizierung
e Auslastung * Arbeitsmarkt e Klimawandel-
e Tagesausgaben e Inklusion anpassung

Nachhaltigkeit als Haltung und Handlungsprinzip

Smartness &
Innovationsziele

e Digitalisierung
¢ |[nnovationskraft

oberosterreich.at



Meilensteine & Querschnittsprinzipien

1 Freizeit- &

Erholungsraum

Meilensteine

2 Mitarbeiter:innen-
&
Unternehmer:innen-
dynamik

3 Marke und Branding

Querschnittsprinzipien

4 Struktur &

Organisation

Nachhaltigkeit & Mobilitat

Smart, Digital & Innovativ




Landes-Tourismusstrategie 2030
Positionierung, Anspruchsgruppen, Angebots- und Motiv-Felder und Markte

Oberosterreich = ECHT Uberraschend

2. Angebots- & Motiv-Felder (WARUM?)

3. Mdrkte
Aktuelle Kernmarkte AT, DE,
CZ (+ SK), NL*

4. Communities
= |leiten sich aus Angebots- &
Motiv-Feldern und
Anspruchsgruppen ab**

ober

osterreich

Tagungs- &

Geschiftsreisende Ausflugsgdste

oberdsterreich.at



Weg vom reinen Nachtigungszahlen — hin zu einem mehrdimensionalen Ziele-Set

Marktziele

¢ Bekanntheit

¢ |[nternationale
Ankiinfte

e Kundenloyalitat

Okonomische Soziale Ziele Okologische Ziele
Ziele

e Tourismus- e Mobilitat

e Wertschopfung akzeptanz e Zertifizierung
e Auslastung * Arbeitsmarkt e Klimawandel-
e Tagesausgaben e Inklusion anpassung

Nachhaltigkeit als grundsatzliche Haltung und Handlungsprinzip

Smartness &
Innovationsziele

e Digitalisierung
¢ |[nnovationskraft

oberosterreich.at



Welche Zukunft beweg

oder wie wollen wir uns in Zukunft bewegen?
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Digitalisierung als Teil der Losung fuir nachhaltige
Transformation

smart, digital & innovativ



Der smarte Tourismus offnet
die Tur zu einer Welt, in der
Reisen nicht nur ein Ort ist,
den wir besuchen, sondern
eine Erfahrung, die wir
gestalten.




Smart, digital, innovativ, nachhaltig

Upperguide.at Kultur-Erlebnis- TOURismus Intelligence Auslastungsmonitor
Planer

Upperguide

Finde Tipps und Sehenswertes direkt in deiner
Nhe!
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Digitale Losungen mit Daten-Analysen

Smarte Technologien fir Gaste

oberosterreich.at



Freizeit & Erholungsraum Oberosterreich
nachhaltig, attraktiv gestalten

Wertschopfung im Einklang mit Natur und Menschen



Grunde fur Urlaub in Oberosterreich

Berge

See/Fluss

I 40%
I 359%

Landschaft/Natur | 29

Angebot an Wanderwegen

Gute Luft/Klima
Sehenswlrdigkeiten/Ausflugsziele
Atmosphare/Flair
Natur-/Nationalparks

- Quelle: T-Mona 00-Sommergast 2021
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5 Handlungsfelder

. @
iffin
Kommunikation &
Bewusstseinsbildung

il

(digitales)
Wegemanagement

Freizeitwege-Datenbank, Fair Play, Testimonial-
Sperrenmanagement Kampagnen

& @ ©

Wertschatzung der Nachhaltige Besucher:innen-

Landwirtschaft Produktentwicklung lenkung

Wertschopfung durch
Wertschatzung

Klimafreundliches Reisen, digital & analog

nachhaltige Wert-
schopfung

inunserernatur.at



,Wertschatzende Nutzung
oberosterreichischer Naturraume”

LE 77-02 Forderprojekt Naturschutz

Herbst 2023 bis Sommer 2026
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Liebe NaturgenieBerinnen
und NaturgenieBer!

Die Natur ist
immer fur uns da.
Da ist es nur fair, wenn auch
wir fUr die Natur da sind.

@ Betreten des Waldes zu Erholungszwecken ist erlaubt. Schwammerlsuche
und Beerenpfliicken sind okay.
Wir nutzen die markierten Wege. Sperrgebiete sind tabu.

@ Um Wiesen und Felder zu queren, nutzen wir vorhandene Wege,
um Schdden an Kulturen zu vermeiden.
Wiesen und Felder sind dem Weidevieh und der Landwirtschaft vorbehalten.

@ In der Ddmmerung dst das Wild.
Weil wir da nicht stéren wollen, verhalten wir uns still und achten
ausgewiesene Wildruhezonen.

@ Hunde sind groBartige Weggefihrten.
Wir stellen sicher, dass sie Wild- und Weidetieren keinen Stress machen.

@ Apropos Weidetiere:
Wir halten sicheren Abstand, verzichten auf Kontakt sowie Fittern und
schlieBen Weidezauntore wieder hinter uns.

@ Miill hat in der Natur nichts verloren.
Darum entsorgen wir Verpackungen, Zigarettenstummel, Hundekotsackerl
& Co in den ndchsten Mistkibel.

@ Was sein muss, muss sein.
FUr die Erledigung der Notdurft suchen wir uns trotzdem einen Platz, wo sie
niemanden stort.

@ Waldbréinde sind zunehmend Thema.
Glimmende Zigarettenstummel sind eine Waldbrandgefahr. Wir setzen uns
nur an ausgewiesenen Grill- und Feuerstellen ans Lagerfeuer.

Wir fir die Natur. Danke!
ke

at alpenverein@ : : | (\{wf"ﬁa

oot Db

y - BSTERREICHISCHE 0
LXK R 1 patth . moons @) SERBESH way

WO DIE NATUR 2U HAUSE I

in-unserer-natur.at

REICH) s,




Naturschutz?
Kannst du
selber regeln.

Mit den Fair Play-Regeln auf
in-unserer-natur.at




SERVICE Vv

SCHULE

TERMINE

SCHAUPLATZE

SCHAUSPIELE

NATUR
SCHAU
SPIEL




Bergerlebnis 365

Vom Fokus auf alpinen Wintersport zu einem ganzjahrigem Bergerlebnis



Winter & Ganzjahrigkeit

ITI7 Erweiterung VON... Etablierung
WINTER- GANZJAHRES-
ERLEBNIS-TAG Angebotskern BERGERLEBNISSE
SKIi o
= das Angebot in OO bietet neben (organisiert in der = insbesondere die Sommer- ﬁ
SKIG noch mehr deutlich mehr SO ANIWEMYIN & Ganzjahres-Bergerlebnisse
(auf erschlossenen/

Bergerlebnisse im Schnee (Nordic,

Rodeln, Pferde- & Kutschen bewirtschafteten Bergen)
| Eislauf, etc.) ‘ verstarkt in die Wahrnehmung

ricken (Panorama- &
Aussichtserlebnisse, Rad- &
Bike, Familienspal, etc.)

= Bergerlebnis 0O 365






Wachsendes Bewusstsein fur hochwertige,
regionale Ernahrung, Markt fir Kulinarikreisen
wachst.



Gen uss_AIIIanz Selbstbewusst auftreten
fU P O be PéSte Pr‘eiC h und Identitat starken

— Weiterentwicklung oberdsterreichisches
Kulinarikprofil

— Wissenstransfer und Fachveranstaltungen

— ,Typisches aus Oberdsterreich®
(z.B. Leitprodukte, Gerichte) national und
international etablieren

Einheitlicher Auftritt

Netzwerke starken und Kommunikation

— Austausch- und Entwicklungsformate — Koordinierte und verstarkte

— Brancheniibergreifende Kooperationen landesweite Kommunikation

— Regionale und nationale Netzwerke — Gemeinsame Planung, Gestaltung und
— Innovationskultur fordern Umsetzung aller Strategiepartner

— Zusammenarbeit mit Netzwerk
Kulinarik und Osterreich Werbung

Neue touristische Produktformate Struktur und Organisation

— Neue Reiseerlebnisse kreieren — Effiziente Zielerreichung

— Bestehende kulinarische Veranstaltungen in den — Jahrliche MaBBnahmenplanung und
Regionen biindeln und ein neues landesweites klare Aufgabenteilung
Leitevent zur Saisonverlangerung initiieren — Nachhaltige Finanzierung und

— Premium-Produktlinie als Mitbringsel entwickeln Weiterentwicklung

= A
=
mmm- - .{‘52-’ |kIandwirtschaﬁskammer D€
== Genussland Oberdsterreich W



Genussherbst &

Kulinarikfestival
Im Zeichen von O1, Wild und Getreide
Attersee-Attergaul 12.-21.10.2023

\Voi Guad festival
& Wanderung*

Marktgeschichte und Marktkultur
in der Region erleben

Wels | September 2023

Da Genuss Ziaga

Linzer Kulinarik-Netzwerk
»hotspots® zelebriert die Ess- und
Trinkkultur in all ihren Facetten

Linz | September 2023

Linzer Happchen Pass

Verkostungsreise fiir Kulinarik
Fans durch die Stadt

ganzjéhrig erlebbar

Muhlviertler Hoch.Genuss*

ein kulinarisches Versprechen von 22 Gastrobetrieben
und 170 Lieferanten in der Region Miihlviertler Hochland

ganzjéhrig erlebbar

Innviertler Genusswerkstatt:*

Vom Biermérz bis zum Altweibersommer. Zusammenarbeit
gemeinsam mit Initiativen wie zB ,Wie's Innviertel schmeckt*
iiber Branchen hinweg und Gestaltung von Erlebnisformaten

ganzjahrig erlebbar

Innviertler Biermarz

Traditioneller Veranstaltungsreigen
zur Biertradition im Innviertel

27.02.-02.04.2023

Genussgipfeln in Hinterstoder

Verkostungen und Hiittenkulinarik im Skigebiet
18.03.2023

FELIX Wirtshausfestival,
Traunsee-Almtal

Highlightveranstaltungen rund um
die heimische Wirtshauskultur

24.03.2023 - 01.05.2023

N

7
v Genussfrihling Salz in der Suppe

Schmecktakulares Aimtal
Gelebte Regionalitat & Nachhaltigkeit bei 24 Partnerbetrieben

im Salzkammergut. 8 Tourismusregionen prasentieren
kulinarische, kulturelle und landschaftliche Hohepunkte

28.04.2023 - 28.05.2023

Genussfestival TAVOLATA*

genussvoller Festreigen mit Events an
ungewohnlichen Platzen

Steyr & Nationalpark Region | ab 07.06.2023



Kultur(-Tourismus) als Beitrag flir einen attraktiven
Lebens- und Erholungsraum

Das Super-Kulturjahr 2024ff



Zielsetzungen

@ Aufmerksamkeit fur kultur-touristisches Angebot mit Spotlights auf
Bruckner 2024 und Kulturhauptstadt

"l Marken- und Imagesteigerung

||.|| Steigerung der Bekanntheit Oberosterreichs

i Wertschopfung: Etablierung als eigenstandiges Reise- &
l l Buchungsmotiv

m Ergidnzung & Verstiarkung bereits bestehender OO-Themen

oberosterreich.at



feit fur Kulturbegegnungen|— hort sich gut an.

Ungeschminktes Bereichernde
Kulturlabor Kulturbegegnungszone

Echt. Verbindend.




WER IST KULTUR?
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Im Zentrum des Kreativkonzepts:

Die Kulturbotschafter:innen




Die Auflosung:

Wir alle sind Kultur.
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kultururlaub.a



http://www.kultururlaub.at/

Digitaler Kultur-Erlebnis Planer

Ablauf im Planer

< ZUROCK FRAGE UBERSPRINGEN —>

Wihle bis zu drei Interessen aus! ZUROCK  ERAGEUBERSPRINGEN:>
D@ : ? < ZUROCK  FRAGE OBERSPRINGEN —

ng Ganz spontan: Was gefillt dir? Setze den Kreis auf deine Wunschregion!

Architektur, Technik & Handwerk & Design
Industrie

FaLLe ©

Medienkunst & Film Festivals, Events &

E ( Briuche
ALLE
K U LT U R Geschichte Zeitgensssische Kunst R ¥ ' - Starte hier um 14:00 Uhr

Plane deinen Kultururlaub. UNESCO

&
<J

Musik & Theater Weiter

Passt sehr gut 7u deiner Auswahl Geschichta

Benediktinerstift Lambach

| ZEIGE MIR ETWAS ANDERES

Weiter

- Klosterplatz 1, Lambach

| Webseite 7 E-Mail ‘%, Anrufen

— - o= - — =X

oberosterreich.at



MIT - FEATURING

Fazlija
Giinther Lainer - Sofie Pint
Philipp Hochmair - Ina Regen
Parov Stelar - Folkshilfe - Gerhard Haderer
Bruckner Orchester - Markus Poschner
St. Florianer Sangerknaben
Silke Grabinger  Eric Asamoah - Philip Rachinger
00 Goldhauben - Tanzakademie 00
Pramtaler Plattlermadis - Blaudruck Wagner
Ebenseer Fetzenzug - Skatekammergut
Woodstock der Blasmusik
SBAM - Erich "SHED" Willner
Myiong-Mee Choi - Eva Kronsteiner
Prof. Johanna Wilk-Mutard



Lebensraum-Kampagne
yoalzkammergut-verbindet”

Touristische Kommunikation starkt die regionale Identitat und den Wirtschafts- und Lebensstandort



Salzkammergut — verbindet . M SA[{W&(E({

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS LAND q
Zusammenschluss der LTOs aus Salzburg, Steiermark &

Oberodsterreich zur Entwicklung einer gemeinsamen
Sommerkampagne

Fokus Zwischensaison

i €

R

April 23

2 Jahre 400.000

Kampagnenlaufzeit Geplantes Budget / Jahr Geplanter Roll-out

oberosterreich.at



Salzkammergut - verbindet
Die Idee

- Kreation einer gemeinsamen Kampagne zur Darstellung und
Bewerbung des Salzkammerguts als grenziibergreifenden
Lebens- und Kulturraum

- Entwicklung einer Gbergeordneten emotionalen Botschaft

- Schaffung von Moglichkeiten zur Integration weiterer
touristischer und Wirtschaftspartner

== Osterreich BB Dachstein’

Werbung west S
L7 saLzBURG* BAD ISCHL Eggenberg
salzkammergut

- Absender =>




Salzkammergut — verbindet

Kreativ-Ansatz

Wir stellen das verbindende in den Vordergrund

Das Salzkammergut als Ort der Begegnung, an dem
uns so vieles verbindet:

- geografisch / Bundeslander

- Gast & Gastgeber

- Kultur & Natur => Sommerfrische
- Wasser

- Salz

- Kulinarik

salzkammergut
Sponsored

salzkammergut 'Jw..s
VERBINDET

' ' oberosterreich.at
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Jeder entscheidet heute mit,
wie es bei uns in der Zukunft
aussehen wird.

‘JIII! ;

Erlebenswert echt. osterreich
oberosterreich.at
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