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Der Tourismus ist keine Insel!

Politische Rahmenbedingungen und Strategien
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LEBENSGRUNDLAGE NACHHALTIG SICHERN 
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Digital Transition 



Green Transition



Cultural Transition



Systemic Transition



Was heißt das für Oberösterreich?

NEUE Landes-Tourismusstrategie 2030
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Allgemeine gesellschaftliche und 

wirtschaftliche Trends und 

Entwicklungen beeinflussen auch 

die Art und Weise, wie Menschen 

reisen, welche Motive und 

Bedürfnisse aber auch 

Anforderungen und Erwartungen 

sie damit verknüpfen.

NACHHALTIGKEIT*

MOBILITÄT*

REGIONALITÄT**

DIGITALISIERUNG*

INDIVIDUALISIERUNG*

*Quellen: Zukunftsinstitut GmbH, Matthias Horx

(Ausgewählte)

Allgemeine
Marktchancen 

& 
Potenziale

**Quellen: Zukunftsinstitut GmbH, Foodtrendreport 2022
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Die Tourismus-, Freizeit- und 

Erholungswirtschaft  befindet 

sich  aufgrund gesellschaftlicher, 

technologischer, etc. 

Entwicklungen ständig in 

Veränderung. 

Speziell für Oberösterreich sind 

die aktuellen Tourismus-Trends 

künftig von Relevanz. 

GESUNDHEIT *

RAD / BIKE*

SLOW TRAVEL*

RESONANZ-TOURISMUS**

*Quellen: Zukunftsinstitut GmbH, Matthias Horx

**Quellen: Zukunftsinstitut GmbH, Trendstudie „Resonanz-Tourismus“ 2019

(Relevante)

Tourismus- & 
Freizeit-Trends 
für Oberöster-

reich
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NEUE Tourismusstrategie für neue Herausforderungen

nicht Tourismusziel, sondern Lebensraum für alle:

- natürliche Ressourcen bewahren 

- Lebensqualität der Einheimischen verbessern 

- regionale Wertschöpfung steigern

- Freizeitqualität erhöhen

- authentische Reiseerfahrungen für Besucher:innen bieten

- harmonisches Miteinander von Mensch und Natur 

Dimension und Selbstverständnis

Landes-Tourismusstrategie Oberösterreich 2030

Strategien und Beiträge der Tourismus-, Freizeit- und Erholungswirtschaft 
für einen nachhaltig attraktiven Zukunfts- und Lebensraum Oberösterreichs
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Landes-Tourismusstrategie 
2030

Gäste
• Sekundärforschung – Sichtung von bestehenden 

Marktforschungsanalysen zur Einbeziehung der 
Perspektive von Nächtigungs- und Ausflugsgästen

Fach-Expert:innen
• 17 Expert:innen-Gespräche (17 Personen)
• 4 Expert:innen-Workshops (30 Personen)

Institutionen & Politik
• 10 Gespräche mit Partei-Vertretern & Sozialpartnern
• 4 Strategie-Board-Sitzungen 
• Lfd. Abstimmungstermine mit Land Oberösterreich 

(Abteilung Wirtschaft & Forschung) und Wirtschaftskammer 
Oberösterreich (Sparte Tourismus- & Freizeitwirtschaft) und 
Oberösterreich Tourismus GmbH

Betriebe & Anbieter
• Online-Befragung zur Einbindung der touristischen Anbieter 

(315 Antworten)
• 18 Stakeholder-Gespräche (19 Personen)
• 6 Stakeholder-Workshops (80 Personen)
• 5 regionale Tourismusforen (130 Personen)

Wettbewerb und Benchmarks

Bevölkerung

Breite Partizipation bei Strategieentwicklung

Next Generation
3 Workshops und 8 Einzelinterviews 

mit Next Generation 

Tourismusverbände
Workshops und lfd. Reflexion
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Weg vom reinen Nächtigungszählen – hin zu einem mehrdimensionalen Ziele-Set

Marktziele

• Bekanntheit

• Internationale 
Ankünfte

• Kundenloyalität

Ökonomische 
Ziele

• Wertschöpfung

• Auslastung

• Tagesausgaben

Soziale Ziele

• Tourismus-
akzeptanz

• Arbeitsmarkt

• Inklusion

Ökologische Ziele

• Mobilität

• Zertifizierung

• Klimawandel-
anpassung

Smartness & 
Innovationsziele

• Digitalisierung

• Innovationskraft

Nachhaltigkeit als Haltung und Handlungsprinzip
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Meilensteine & Querschnittsprinzipien

Meilensteine

Querschnittsprinzipien

2 Mitarbeiter:innen-
& 

Unternehmer:innen-
dynamik

1 Freizeit- & 
Erholungsraum 

3 Marke und Branding 4  Struktur & 
Organisation

Nachhaltigkeit & Mobilität 

Smart, Digital & Innovativ
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Oberösterreich = ECHT überraschend

Landes-Tourismusstrategie 2030
Positionierung, Anspruchsgruppen, Angebots- und Motiv-Felder und Märkte
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Weg vom reinen Nächtigungszählen – hin zu einem mehrdimensionalen Ziele-Set

Marktziele

• Bekanntheit

• Internationale 
Ankünfte

• Kundenloyalität

Ökonomische 
Ziele

• Wertschöpfung

• Auslastung

• Tagesausgaben

Soziale Ziele

• Tourismus-
akzeptanz

• Arbeitsmarkt

• Inklusion

Ökologische Ziele

• Mobilität

• Zertifizierung

• Klimawandel-
anpassung

Smartness & 
Innovationsziele

• Digitalisierung

• Innovationskraft

Nachhaltigkeit als grundsätzliche Haltung und Handlungsprinzip



oder wie wollen wir uns in Zukunft bewegen?

Welche Zukunft bewegt uns?



Digitalisierung als Teil der Lösung für nachhaltige 
Transformation

smart, digital & innovativ



Der smarte Tourismus öffnet 
die Tür zu einer Welt, in der 
Reisen nicht nur ein Ort ist, 
den wir besuchen, sondern 
eine Erfahrung, die wir 
gestalten.
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TOURismus Intelligence AuslastungsmonitorUpperguide.at

Smart, digital, innovativ, nachhaltig

Kultur-Erlebnis-
Planer

Smarte Technologien für Gäste Digitale Lösungen mit Daten-Analysen



Freizeit & Erholungsraum Oberösterreich
nachhaltig, attraktiv gestalten

Wertschöpfung im Einklang mit Natur und Menschen



Nachhaltigkeit

Nachhaltiges HOT

- Quelle: T-Mona OÖ-Sommergast 2021

Gründe für Urlaub in Oberösterreich



inunserernatur.at

Eine Kooperation von:
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Wertschätzung der 
Landwirtschaft 

Wertschöpfung durch 
Wertschätzung 

Kommunikation & 
Bewusstseinsbildung

Fair Play, Testimonial-
Kampagnen

Nachhaltige 
Produktentwicklung 

Klimafreundliches Reisen, 
nachhaltige Wert-

schöpfung

Besucher:innen-
lenkung

digital & analog

(digitales) 
Wegemanagement 

Freizeitwege-Datenbank, 
Sperrenmanagement

5 Handlungsfelder  
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„Wertschätzende Nutzung 
oberösterreichischer Naturräume“ 

LE 77-02 Förderprojekt Naturschutz

Herbst 2023 bis Sommer 2026
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Bergerlebnis 365

Vom Fokus auf alpinen Wintersport zu einem ganzjährigem Bergerlebnis







Wachsendes Bewusstsein für hochwertige, 
regionale Ernährung, Markt für Kulinarikreisen 

wächst.
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Handlungsfelder und 
priorisierte Maßnahmen





Kultur(-Tourismus) als Beitrag für einen attraktiven 
Lebens- und Erholungsraum

Das Super-Kulturjahr 2024ff
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Zielsetzungen 

Aufmerksamkeit für kultur-touristisches Angebot mit Spotlights auf 
Bruckner 2024 und Kulturhauptstadt

Marken- und Imagesteigerung

Steigerung der Bekanntheit Oberösterreichs

Wertschöpfung: Etablierung als eigenständiges Reise- &
Buchungsmotiv 

Ergänzung & Verstärkung bereits bestehender OÖ-Themen



OÖTG –––– Strategisches Sprungbrett

#1

Wir sind 
kultureller 
Tonangeber.

Selbstbewusste 
Kaderschmiede

Laut.

#2

Ganzjährige 
Bühne, 
zwischen 
Tradition und 
Moderne.

Ungeschminktes 
Kulturlabor

Echt.

#3

Wir machen 
Kultur für 
alle 
(zugänglich).Bereichernde 
Kulturbegegnungszone

Verbindend.

Die Positionierung:   Zeit für Kulturbegegnungen – hört sich gut an.



WER IST KULTUR? 



Im Zentrum des Kreativkonzepts:

Die Kulturbotschafter:innen





- Alle, alle, Kultur!

- Grafik Platzhalter

kultururlaub.at

http://www.kultururlaub.at/
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Digitaler Kultur-Erlebnis Planer
Ablauf im Planer

Einstieg Bildauswahl Landkarte ERGEBNISInteressen





Lebensraum-Kampagne
 „Salzkammergut-verbindet“ 

Touristische Kommunikation stärkt die regionale Identität und den Wirtschafts- und Lebensstandort
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Salzkammergut – verbindet

2 Jahre
Kampagnenlaufzeit

400.000
Geplantes Budget / Jahr

April 23
Geplanter Roll-out

D / AT
Märkte

Zusammenschluss der LTOs aus Salzburg, Steiermark & 

Oberösterreich zur Entwicklung einer gemeinsamen 

Sommerkampagne

Fokus Zwischensaison
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Salzkammergut - verbindet

- Kreation einer gemeinsamen Kampagne zur Darstellung und 

Bewerbung des Salzkammerguts als grenzübergreifenden 

Lebens- und Kulturraum

- Entwicklung einer übergeordneten emotionalen Botschaft

- Schaffung von Möglichkeiten zur Integration weiterer 

touristischer und Wirtschaftspartner

- Absender =>

Die Idee
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Salzkammergut – verbindet
Kreativ-Ansatz

Wir stellen das verbindende in den Vordergrund

Das Salzkammergut als Ort der Begegnung, an dem 

uns so vieles verbindet:

- geografisch / Bundesländer

- Gast & Gastgeber

- Kultur & Natur => Sommerfrische

- Wasser

- Salz

- Kulinarik





Erlebenswert echt.
oberösterreich.at

Jeder entscheidet heute mit, 
wie es bei uns in der Zukunft 
aussehen wird.


	Folie 1: Oberösterreich –  ECHT überraschend.
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5: LEBENSGRUNDLAGE NACHHALTIG SICHERN 
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13: NEUE Tourismusstrategie für neue Herausforderungen
	Folie 14: Breite Partizipation bei Strategieentwicklung
	Folie 15: Weg vom reinen Nächtigungszählen – hin zu einem mehrdimensionalen Ziele-Set
	Folie 16: Meilensteine & Querschnittsprinzipien
	Folie 17: Landes-Tourismusstrategie 2030
	Folie 18: Weg vom reinen Nächtigungszählen – hin zu einem mehrdimensionalen Ziele-Set
	Folie 19: Welche Zukunft bewegt uns?
	Folie 20
	Folie 21: Der smarte Tourismus öffnet die Tür zu einer Welt, in der Reisen nicht nur ein Ort ist, den wir besuchen, sondern eine Erfahrung, die wir gestalten.
	Folie 22: Smart, digital, innovativ, nachhaltig
	Folie 23
	Folie 24
	Folie 25
	Folie 26: 5 Handlungsfelder   
	Folie 27
	Folie 28
	Folie 29
	Folie 30
	Folie 31
	Folie 32
	Folie 33
	Folie 34
	Folie 35: Handlungsfelder und  priorisierte Maßnahmen
	Folie 36
	Folie 37
	Folie 38: Zielsetzungen 
	Folie 39
	Folie 40: WER IST KULTUR? 
	Folie 41
	Folie 42
	Folie 43
	Folie 44: Digitaler Kultur-Erlebnis Planer
	Folie 45
	Folie 46
	Folie 47: Salzkammergut – verbindet 
	Folie 48: Salzkammergut - verbindet
	Folie 49: Salzkammergut – verbindet 
	Folie 50
	Folie 51: Jeder entscheidet heute mit, wie es bei uns in der Zukunft aussehen wird.

